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Column
Erik Ranzijn

Beursgang
Al vele jaren bezit ik twee klassieke 
motoren. Ik heb een Horex Regina 
400cc, ééncilinder uit 1953. Dit was 
mijn eerste motorfiets in 1976 en ik 
haalde hierop mijn rijbewijs. Dat kon 
toen nog. Toen deze na een jaar stil 
kwam te staan met een zuiger waar-
van een stuk was afgebroken, kocht ik 
een relatief nieuwe (7 jaar oude) La-
verda 750 GT, twin uit 1970. De repa-
ratie van de Horex zou wel enige tijd 
in beslag nemen en ik wilde toch mo-
tor blijven rijden. De Laverda is jaren-
lang mijn dagelijkse vervoermiddel 
geweest. Ik ging ermee naar college, 
bezocht vrienden ermee, zelfs hen die 
eigenlijk op loopafstand woonden, en 
haalde 's ochtends mijn halfje bruin 
erop. De Horex lag gedurende mijn 
gehele studententijd volledig gede-
monteerd in mijn slaapkamer.

Enkele jaren later - ik was inmiddels 
afgestudeerd - en de Horex lag nog 
steeds in kratjes, bracht een verbrande 
inlaatklep de Laverda ook tot stilstand. 
Ook deze werd uit elkaar gehaald en 
ook in dozen en kratjes opgeslagen. 
Vele jaren verstreken. Ik ging promo-
veren, we kochten een huis, kregen 
twee kinderen en ik kreeg Echte-Gro-
te-Mensen-Banen. Pas toen de kinde-
ren naar de middelbare school gingen 
en ik voor mezelf ging werken vond ik 
tijd om wat aan de motoren te doen.

Mijn vriend Stefan heeft de Horex on-
der handen genomen en ik begon aan 
de Laverda. Verrassend genoeg had 
ik alle onderdelen nog in die kratjes 
zitten, maar er waren ooit nogal wat 
originele onderdelen door de eerdere 
eigenaar vervangen. De uitdaging was 
de motor zó te restaureren alsof hij nét 
uit de doos kwam.

Om de missende originele onderdelen 
te vinden ging ik beurzen bezoeken. 
Er ging een wereld voor me open. De 
Expo bestond uit drie enorme hallen 
met klassieke tweewielers: motoren, 
bromfietsen en fietsen. Ik was niet 
goed voorbereid want ik had geen 
lijstje met spullen die ik zocht. Al snel 
was ik compleet afgeleid door het 
enorme aanbod aan tandwielen, zui-
gers, achterlichten, spatborden en 
non-descripte roestige voorwerpen. 
I kwam thuis met hoofdpijn en een 
tweedehands ringsleutel. Ik had wel 
een broodje kroket met een flesje cola 
gehad, als guilty pleasure.

Twee achtereenvolgende jaren heb ik 
het mezelf moeilijk gemaakt. Ik had in 
Frankrijk tijdens de vakantie in een op-
welling een Solex gekocht. Nu moest 
ik niet alleen de motor-hal, maar óók 
de brommer-hal doorkruizen, waarbij 
ik erachter kwam dat op essentiële 
onderdelen de Franse en Hollandse 
Solexen van elkaar verschillen.

In de loop der jaren pakte ik het steeds 
gestructureerder aan. Althans, ik had 
een lijstje, wat geen garantie voor 
succes was, want je wist nooit welke 
standhouder ook toevallig noch wat 
oude Italiaanse rommel had liggen. 
Toch kwam ik nooit met lege handen 
thuis. Langzaam maar zeker is de mo-
tor steeds meer teruggekeerd naar de 
oorsprong. Soms had ik geluk en vond 
ik een zeldzame lichtschakelaar, maar 
veelal keerde ik ook terug met iets 
wat ik niet nodig had, zoals een replica 
geëmailleerd reclameplaatje. Maar ge-
lukkig was er altijd troost in een brood-
je kroket en een flesje cola. 

Nederlandse 
mondzorgprofessionals en 
studenten positief over AI
AMSTERDAM – Volgens een nieuw onderzoek onder een dwarsdoorsnede 
van ‘tandheelkundig Nederland’ staan studenten en professionals over het 
algemeen positief tegenover de rol van kunstmatige intelligentie (AI) in de 
klinische tandheelkunde. Veel respondenten gaven echter aan dat er behoef-
te is aan gestructureerde training in het gebruik van AI. De auteurs roepen 
op om onderwijs over deze technologie te integreren in het curriculum van 
de tandheelkundige opleiding.

TEKST: DENTAL TRIBUNE INTERNATIONAL

De meeste van de 166 respondenten 
gaven aan AI niet te beschouwen als 
een bedreiging voor klinische functies, 
maar als een ondersteunende tech-
nologie die tijd kan besparen en de 
resultaten voor patiënten kan verbe-
teren. De deelnemers zien aanzienlij-
ke toepassingsmogelijkheden voor AI 
in gespecialiseerde en geavanceerde 
zorg, met name bij het ondersteunen 
van de planning van kaakchirurgie 
en het plaatsen van implantaten. Het 
gebied waaraan daarna de grootste 
waarde wordt toegekend, bestaat uit 
de op beeldvorming gebaseerde di-
agnostische taken, zoals de detectie 
van cariës, parodontale en endodonti-
sche afwijkingen en kaakpathologieën, 
evenals de evaluatie van het succes van
behandelingen. Samen weerspiegelen 
deze bevindingen een groeiende be-
langstelling voor het gebruik van AI in 
diagnostische en planningsworkflows 
in zowel de algemene als de gespeci-
aliseerde tandheelkunde.
Belangrijk is dat zowel clinici als stu-
denten de noodzaak van AI-onderwijs 

benadrukten; de meeste responden-
ten gaven echter de voorkeur aan 
training tijdens conferenties in plaats 
van op tandheelkundige opleidingen. 
De auteurs schrijven: "We kennen de 
redenen voor deze voorkeur niet en 
er moet verder onderzoek worden ge-
daan voordat onderwijs- of trainings-
programma's worden ontworpen. 
Niettemin bevelen we ten zeerste aan 
om AI-onderwijs structureel op te ne-
men in tandheelkundige curricula en 
beroepsopleidingen."
De auteurs stellen dat voorbereiding 
cruciaal is, niet alleen voor het gebruik, 
maar ook voor de verantwoordelijke 
gezamenlijke ontwikkeling en eva-
luatie van opkomende AI-tools in de 
tandheelkunde.

Overbrug de kloof tussen 
innovatie en praktijk
Hoewel AI-technologieën de afgelo-
pen jaren snel zijn geëvolueerd, met 
name op het gebied van radiografi-
sche interpretatie en voorspellende 
analyses, blijft de klinische toepassing 
achter bij de technologische moge-
lijkheden. De studie werpt licht op 

een belangrijk obstakel: de acceptatie 
door eindgebruikers.
Door het vaststellen van een overwe-
gend positieve houding ten opzichte 
van AI onder Nederlandse tandheel-
kundige professionals en studenten, 
inclusief een sterke behoefte aan 
onderwijs op dit gebied, geeft het 
onderzoek aan dat vertrouwen in AI 
en competentie in het gebruik ervan 
even belangrijk kunnen zijn als de mo-
gelijkheden van de technologie zelf. 
Waar AI-toepassingen zich uitbreiden 
over tandheelkundige specialismen, 
toont dit onderzoek aan dat praktijk-
beoefenaars klaar staan om deze tools 
te omarmen, mits ze worden onder-
steund door gedegen training en dui-
delijke klinische waarde. De auteurs 
benadrukken dat verder onderzoek 
onder grotere en diverse groepen en 
met longitudinale follow-up nodig 
is om meer inzicht te krijgen in hoe 
educatieve interventies de acceptatie 
van AI in de tandheelkunde kunnen 
beïnvloeden.

Het onderzoek, getiteld ‘AI accepta-
bility in dentistry: Insights from den-
tal professionals and students in the 
Netherlands: A pilot study’ (AI-accep-
tatie in de tandheelkunde: inzichten 
van tandheelkundige professionals 
en studenten in Nederland: een pilot-
studie), is online gepubliceerd in het 
decembernummer van 2025 van het 
International Dental Journal. 
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ruggaan naar hun geboorteland, dan 
wordt het tekort nog groter. Dat is een 
groot risico. Het is overigens niet zo dat 
er niet voldoende jonge mensen in Ne-
derland zijn die tandarts willen worden. 
Bij de opleidingen Tandheelkunde zijn 
er volgend studiejaar in totaal 279 plek-
ken beschikbaar en er zijn altijd duizen-
den aanmeldingen. Dat geldt trouwens 
ook voor de opleiding Mondzorgkunde. 
We blijven erop hameren dat dit onver-
antwoorde keuzes zijn. Maar we moe-
ten wel de bevolking van mondzorg 
voorzien. In zo’n situatie moet je denk ik 
blij zijn dat er tandartsen die in het bui-
tenland zijn opgeleid hier komen. Maar 
dan moeten we ze wel de gelegenheid
bieden zich aan te passen aan de Ne-
derlandse maatschappij en mondzorg.

Neemt de toestroom van 
tandartsen uit het buitenland 
nog steeds toe?
Dat percentage lijkt de afgelopen ja-
ren inderdaad wel toe te nemen. Zo is 
het laatste jaar de helft van de BIG-ge-
registreerde tandartsen in het bui-
tenland opgeleid. Het is niet onwaar-
schijnlijk dat straks tussen de 25 en 
50% van de tandartsen in ons land in 
het buitenland is opgeleid. Er komen 
minder tandartsen uit Spanje, waar 
eerst veel tandartsen vandaan kwa-
men, en meer uit landen als Portugal, 
Roemenië en Bulgarije. En er komen 
meer tandartsen van buiten Europa. 
Zij moeten een aanvullend program-
ma op ACTA doorlopen.

Hoe staat het met de 
plannen om een extra 

tandheelkundeopleiding in 
Rotterdam te starten?
Dat is nog onduidelijk. Stel dat dat 
ten laste gaat van de omzet van het 
budget dat de faculteiten gezamenlijk 
hebben, dan gaat het natuurlijk niet 
werken. Als je het doet, moet er ook 
extra geld voor beschikbaar te zijn, 
maar dat lijkt niet te gebeuren.

Wat is de stand van zaken 
rond het zzp-dossier?
De zelfstandigenwet die nu mogelijk 
geïntroduceerd wordt, waar het nieuwe 
minderheidskabinet voorstander van 
is, laat waarschijnlijk iets meer ruimte 
aan zzp’ers. Daar zijn wij ook voorstan-
der van. We bestrijden niet dat mensen 
in financieel zwakkere situaties, zoals 
pakketbezorgers of maaltijdbezorgers, 
kwetsbaar zijn. Die moet je bescher-

men. Maar moet je je bemoeien met 
groepen die eigenlijk best voor zichzelf 
kunnen zorgen? Wij vinden van niet en 
onze achterban denkt daar ook zo over. 
Striktere regels voor zzp’ers werken be-
lemmerend en leiden mogelijkerwijs tot 
gaten in het zorgaanbod. Ik denk dat 
bijvoorbeeld veel oudere tandartsen nu 
nog wel willen werken als zzp’er, maar 
stoppen als ze een praktijk moeten 
overnemen of in loondienst moeten.

Even terug naar Dental 
Expo. Wat kunnen bezoekers 
verwachten van de 
Mondzorgalliantie Lounge?
In de Mondzorgalliantie Lounge zijn 
alle bezoekers van de beurs van harte 
welkom. Je kunt er gezellig met elkaar 
praten, een praatje maken met de aan-
wezige bestuurders of vragen stellen 

aan medewerkers van de ledenservice. 
Je kunt ook lezingen volgen, bijvoor-
beeld over de mondzorgcoach op het 
consultatiebureau, de mondzorg voor 
kwetsbare ouderen of de stand van za-
ken rond zzp’ers. Je krijgt hiervoor een 
koptelefoon, net als bij een silent dis-
co. Dat wordt vast leuk. Ik vind het zelf 
ook heel fijn om een heleboel mensen 
te ontmoeten die ik misschien door 
de drukte en de waan van de dag niet 
zo snel meer zie. Ik vind ook leden die 
kritisch zijn, mits het fatsoenlijk en res-
pectvol is, interessant. Na zo’n gesprek 
denk ik daar vaak nog over na: hebben 
ze een punt of niet? We eindigen elke 
dag met een pubquiz met prachtige 
prijzen. Op donderdagavond worden 
de Apollonia Awards uitgereikt en 
wordt de nieuwe Tandarts van het Jaar 
bekend. Ik vind het een feestje! 

  Vervolg van pagina 3
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met deelnemerslijst

Voor de eerste keer is Dental Expo, dé vakbeurs voor de totale mondzorg in 
Nederland, gehuisvest op een nieuwe plek: de Evenementenhal Gorinchem. 
Centraal gelegen, op het kruispunt van twee hoofdsnelwegen, is Gorinchem 
een uitgelezen locatie. Waar mondzorgprofessionals, fabrikanten, beleid-
smakers, leveranciers, beroepsorganisaties, wetenschappers en studenten 
elkaar ontmoeten.

TEKST: KEES ADOLFSEN

Ruim 200 exposanten
Van donderdag 5 maart tot en met za-
terdag 7 maart brengen circa 200 expo-
santen uit 19 landen in beeld met welke 
innovatieve producten, technologie en 
diensten zij de mondzorgpraktijk van 
nu ondersteunen om – in een tijd van 
steeds snellere ontwikkelingen – te zijn 
uitgerust voor de toekomst.

Inspirerend 
kennisprogramma
Naast het veelzijdige aanbod op de 
honderden stands biedt de Dental 
Expo een driedaags en doorlopend 
kennisprogramma, verdeeld over 
drie kennistheaters. De variatie aan 
thema’s in de aangeboden sessies is 
riant: van praktische hands-on trai-
ningen op de fantoompop tot en met 
inspirerende uitleg en demonstraties 
van experts op elk deelgebied van 
de tandheelkunde. Uiteraard is er ro-
yaal aandacht voor de rol van AI in de 
tandheelkunde van vandaag en mor-
gen. Ook de prominente plek die pre-
ventie steeds meer krijgt toebedeeld 
in de mondzorg, vindt zijn weerslag 
in de aangeboden kennissessies. Ui-
teraard met volop ruimte voor inter-
activiteit en discussie. Dé kans dus om 
uw kennis te verrijken, u te verbinden 
met collega’s en uw praktijk naar een 
hoger niveau te tillen.

Ontmoet de 
Mondzorgalliantie
Ontmoeting en uitwisseling staan ook 
centraal op een nieuw element op de 

Dental Expo: de Mondzorgalliantie 
Lounge. Voor het eerst slaan de drie 
beroepsverenigingen KNMT, ONT 
en NVM-mondhygiënisten de han-
den ineen om samen een ontmoe-
tingsplek te creëren voor bezoekers, 
bestuurders en medewerkers van de 
verenigingen. Bovendien biedt de 
Mondzorgalliantie Lounge een eigen 
programma met interessante sessies 
over actuele onderwerpen binnen de 
mondzorg. Raadpleeg voor dit pro-
gramma de actuele informatie online.  

Digital support
Hoe vind je als bezoeker in het enor-
me aanbod van de beurs waar jouw 
interesses liggen? En hoe voorkom je 
dat je mist waar je juist bij had willen 
zijn? Download daarvoor de Easyfairs 
NL app. Dat kan via de mail die u na 
registratie hebt ontvangen. Op basis 
van uw ingestelde profiel ontvangt u 
aanbevelingen afgestemd op uw inte-
resses. Uw planning, afspraken en niet 
te missen kennissessies hebt u op één
plek én onder handbereik. En u be-
schikt via de app over een beursplat-
tegrond die niet zoekraakt, zodat u de 
weg nooit kwijtraakt.

Smart Badge
Iedere beursbezoeker ontvangt bij 
binnenkomst een smart badge. Daar-

mee kunt u eenvoudig de stands scan-
nen die voor u interessant en relevant 
zijn. Elke exposant heeft voorafgaand 
aan de beurs een online profiel inge-
vuld: hoe uitgebreider dat profiel, hoe 
meer informatie u verzamelt. Natuur-
lijk gaat er niets boven een face-to-fa-
ce ontmoeting. Maar lukt dat niet, dan 
verzamelt u de voor u belangrijke ge-
gevens via de badge. Zonder gesleep 
met losse folders, zware catalogi en 
visitekaartjes. De smart badge is uw 
virtuele beursgeheugen: alles wat u 

aan product- en bedrijfsinformatie 
verzamelt, blijft tijdens en na de beurs 
beschikbaar.

Aandacht voor duurzaamheid
Gebruik van de Smart Badge kan 
veel onnodige uitwisseling van pa-
pieren informatie vervangen. Het is 
maar één voorbeeld van de inzet van 
beursorganisator Easyfairs om voor de 
mondzorg een impactvol en maat-
schappelijk verantwoord evenement 
te organiseren. Zo liggen op deze Eve-
nementenhal niet minder dan 4.800 
zonnepanelen, die samen 2 megawatt
aan vermogen opwekken: meer dan 
het verbruik van de locatie zelf. Daar-
naast is er bijvoorbeeld overal ledver-
lichting en -signing, wat spandoeken 
en banners vrijwel overbodig maakt.
Exposanten gebruiken bij voorkeur 
een herbruikbaar standmodel, zonder 
vloerbedekking.

En ook u als bezoeker kunt bijdragen. 
Enkele bruikbare tips:
• Gebruik waar mogelijk fiets en/

of openbaar vervoer (lijn 387 van-
af NS-Station Gorinchem). Toch de 
auto? Neem een vriend of collega 
mee!

• Neem uw eigen herbruikbare fles 
mee – maak gebruik van de water-
fonteinen.

• Gebruik de Smart Badge in plaats van 
brochures mee te vragen.

Zo helpen we mee aan de positie die 
mondzorg verdient: een verantwoorde 
én verantwoordelijke plek midden in de 
samenleving!

Een onmisbaar evenement 
voor mondzorgprofessionals
Met circa 200 exposanten, 64 uur aan 
inhoudelijk programma, meer dan 
50 sprekers en duizenden verwach-
te bezoekers biedt Dental Expo 2026 
een compleet overzicht van de ont-
wikkelingen binnen de mondzorg. De 
combinatie van innovatie, kennisde-
ling en netwerkmogelijkheden maakt 
het evenement tot een onmisbaar
moment voor iedere mondzorgpro-
fessional die voorbereid wil zijn op de 
toekomst van het vakgebied.

Scan de QR-code 
voor een gratis 
ticket.

Dental Expo 2026:
vakbeurs voor de mondzorg nu in Gorinchem
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interview
De KNMT is op Dental Expo samen met 
NVM-mondhygiënisten en de ONT aan-
wezig in de Mondzorgalliantie Lounge. 
KNMT-voorzitter Hans de Vries kijkt er-
naar uit: “Dental Expo is een feestje”

pagina 3-4

acht revolutionaire trends
Tandheelkundige beeldvorming is een 
hoeksteen van de moderne tandheel-
kunde, waardoor diagnostiek en behan-
delplanning nauwkeuriger kunnen wor-
den uitgevoerd.

pagina 7

welkom in Gorinchem
Deze historische stad aan de Linge heeft 
38.969 inwoners en 21 tandartsprak-
tijken en staat bekend om zijn mooie 
binnenstad en goed bewaarde vesting-
wallen.
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interview

KNMT-voorzitter Hans de Vries 

“Dental Expo is een feestje”

De KNMT is op Dental Expo samen met NVM-mondhygiënisten en de ONT 
aanwezig in de Mondzorgalliantie Lounge. KNMT-voorzitter Hans de Vries 
kijkt ernaar uit. Hij hoopt er veel leden te spreken, natuurlijk ook de kritische. 
Er is immers voldoende gespreksstof. Wat te denken van bijvoorbeeld het 
tekort aan mondzorgprofessionals, buitenslands gediplomeerde tandartsen, 
de stand van zaken rond zzp’ers en AI?

TEKST: ANNE DOELEMAN

Waarom heeft de KNMT 
ervoor gekozen om dit 
keer samen met NVM-
mondhygiënisten en de ONT 
als Mondzorgalliantie op 
Dental Expo aanwezig te zijn?
We werken steeds meer samen met 
de ONT en NVM-mondhygiënisten, 
omdat we in ons dagelijks werk veelal 
dezelfde problematiek zien. We den-
ken over een aantal zaken hetzelfde 
en vanuit de historie ook wel eens 
verschillend. Dertig jaar geleden zou 
een dergelijke samenwerking redelijk 
ondenkbaar zijn geweest. Maar om als 
mondzorg gehoord te worden in Den 
Haag, bij toezichthouders en bij zorg-
verzekeraars moet je de krachten bun-
delen. Dat doen we, en dat willen we 
ook zichtbaar maken op Dental Expo.
 
Van oudsher is Dental Expo 
natuurlijk vooral gericht 
op tandartsen. In hoeverre 
is de beurs ook gericht 
op mondhygiënisten en 
tandprothetici?
Veel producten zijn voor alle drie 
beroepsgroepen interessant, zoals 
behandelstoelen, de inrichting, ver-
lichting, bepaalde apparatuur. Zowel 
tandartsen als tandprothetici gebrui-

ken softwareplanning en intraorale 
scanners. Mondhygiënisten gebruiken 
op het gebied van preventie en deels 
ook vulmaterialen dezelfde produc-
ten. Ook voor preventieassistenten is 
zo’n beurs interessant. Je kunt er ook 
met de hele praktijk naartoe gaan als 
teamuitje.

Wat vindt u het grootste be-
lang van Dental Expo?
Het allergrootste belang is denk ik dat 
zoveel mensen uit de branche elkaar 
kunnen ontmoeten. Als je in je prak-
tijk gaat investeren is het ook handig 
om naar Dental Expo te gaan. Je krijgt 

nooit meer zo’n grote verzameling 
producten, diensten, innovaties, infor-
matie en lezingen bij elkaar, behalve 
op de IDS in Keulen. Maar Dental Expo 
is dichterbij en op de Nederlandse 
markt gericht. Diverse exposanten 

zullen zich sterk maken om ook de 
wetenschappelijke achtergrond van 
producten aan te geven. Ik denk dat je 
er veel van leert.

Ging u voor uw KNMT-tijd 
ook wel eens naar Dental 
Expo?
Ik ben er wel eens geweest, maar als 
je in Zuid-Limburg woont zoals ik en 
je hebt op een uur afstand de groot-
ste beurs van Europa - de IDS in Keu-
len - dan ga je vaker daarheen. Het 
merendeel van de dentale producten 
kwam in mijn beginjaren als tandarts 
uit Duitsland en daarom ging ik daar 
ook vaak kijken.
 
Heeft u wel eens interessante 
producten op de IDS of 
Dental Expo opgepikt?
Ik was altijd geïnteresseerd in digitale 
programma’s met bijvoorbeeld scan-
nen en 3D-implantologie. De inno-
vaties en ontwikkelingen daarin zie je 
op die beurzen als eerste. Je wilt die 
producten zien en in handen hebben, 
dat kan daar. Een aantal jaar gele-
den heb ik op Dental Expo de eerste 
AI-programma’s gezien die röntgen-
opnames beoordelen . Dat stond toen 
nog in de kinderschoenen, nu is dat 
weer een hele stap verder. Ook is het 
heel leuk om die gadgets te zien. Dan 
denk je: het is helemaal niet zo ver van 
mijn bed. Kennismaken met innova-
ties is niet alleen goed voor de patiënt, 
maar ook goed voor jezelf. Zo krijg je 
weer meer plezier krijgt in je werk. Het 
is denk ik noodzakelijk om af en toe 
nieuwe uitdagingen aan te gaan en 

om nieuwe technieken te incorpore-
ren in wat je doet. Daar kan zo’n beurs 
enorm aan bijdragen.
 
Is het nog een beetje bij te 
houden als tandarts, al die 
innovaties?
Het gaat wel snel, maar je moet ook 
niet meteen als algemeen practicus 
alle innovaties direct loslaten op je 
patiënten. Het duurt vaak nog wel 
even voordat een nieuwe technologie 
daadwerkelijk foolproof op de markt 
komt, met weinig risico op verkeerd 
gebruik en met langdurig gemeten 
goede resultaten. Het is prima om bij 
de early adopters horen, maar er zit 
ook een risico aan. Ik heb ook wel eens 
producten gekocht die na verloop 
van tijd toch niet goed bleken te wer-
ken. Je moet dus zorgvuldig afwegen 
wanneer je een innovatie kan inzetten. 
Maar innovaties moeten je wel op zijn 
minst aan het denken zetten of het iets 
voor jou kan zijn.
 
U noemde al AI: wat zijn daar 
nieuwe ontwikkelingen in?
AI kan röntgenfoto’s beoordelen, maar 
kan ook een belangrijke rol kan spelen 
in de administratie van een praktijk, 
bijvoorbeeld bij digitaal afspraken ma-
ken. AI kan ook zorgen dat de kostba-
re handen van personeel voor de juiste 
dingen worden ingezet. Een tandarts 
moet bijvoorbeeld niet de hele dag 
tandsteen verwijderen; die moet in-
gezet worden voor de zaken waar hij 
voor nodig en opgeleid is. Dat geldt 
ook voor assistenten. Is het noodzake-
lijk om een assistent in te plannen die 
de hele dag de telefoon aanneemt of 
kun je dat ook op een andere manier 
organiseren? Misschien kan AI te zijner 
tijd ook ingezet worden voor diagnos-
tiek en voor hulp bij het opstellen van 
een behandelplan. Op een gegeven 
moment kom je uit bij robotopera-
ties. Die zijn in de tandheelkunde nog 

geen gemeengoed, maar zullen zeker 
in de toekomst een steeds grotere 
plek krijgen.
 
Moet je dan echt denken aan 
robots die aan de stoel staan?
In de implantologie voegt 3D-techno-
logie absoluut iets toe bij het plaatsen 
van implantaten. Maar om nou de 
hele behandeling door robots te laten 
doen? In China gebeurt dat al wel. Ik 
heb het in Nederland nog niet gezien, 
maar ik sluit niet uit dat dat op een ge-
geven moment gaat gebeuren. Bij be-
paalde operaties in het ziekenhuis zijn 
robots behulpzaam voor heel verfijnde 
handelingen, bijvoorbeeld hechten. 
Maar ik denk niet dat robots op grote 
schaal op de beurs voorkomen.
 
Welke andere 
ontwikkelingen spelen er in 
de mondzorg?

We moeten ervoor zorgen dat vol-
doende mensen in de branche blijven 
werken. Prettige arbeidsomstandighe-
den zorgen dat medewerkers kunnen 
groeien, ze honoreren naar niveau is 
daarbij van belang. Een ander punt 
waar we ons hard voor maken is dat 
het ook rendabel moet zijn om prak-
tijk te voeren in minder dichtbevolkte 
regio’s. Als je niet voldoende patiën-
ten hebt binnen een bepaalde reisaf-
stand en de kosten worden steeds 
hoger maar je tarief wordt lager, dan 
is het nog maar de vraag of dergelij-
ke formats nog wel kunnen worden 
opgezet in de dunbevolkte gebieden. 
Aan de andere kant gaat in Neder-
land 80% van de bevolking op zijn 
minst eens per jaar naar de tandarts. 
Dat is internationaal gezien waanzin-
nig goed. Er is een klein deel dat niet 
gaat: de groep mensen met een krap-
pe beurs of die door andere oorzaken 
de mondzorgverlener mijdt. Daarvan 
zien we overigens ook dat hun kin-
deren niet gaan, terwijl dat niets kost. 
Als Mondzorgalliantie hebben we als 
doel dat ook die groep bediend wordt. 
We willen een uniforme, landelijke re-
geling voor mensen met een financi-
eel zwakkere positie om ook naar de 
tandarts te kunnen. Dat wordt nu in de 
Tweede Kamer besproken. Een ander 
belangrijk punt is dat er voldoende 
tandartsen moeten worden opgeleid 
in Nederland. Als ze een buitenlands 
diploma hebben, moeten we ze wel 
de gelegenheid bieden zich aan pas-
sen aan de Nederlandse maatschappij 
en mondzorg.
 
Er wordt al lange tijd 
gesproken over het 
uitbreiden van het 
aantal Nederlandse 
opleidingsplaatsen; zit daar 
schot in?
Ik vind nog steeds dat uitbreiding van 
het aantal opleidingsplaatsen de beste 

optie is. Elk land moet zijn eigen broek 
kunnen ophouden. Ik denk dat het 
goed is voor de uitwisseling in Europa 
dat mensen van het ene naar het an-
dere land kunnen gaan, maar het zou 
eigenlijk niet zo moeten zijn dat be-
paalde Europese landen tandartsen op-
leiden die vervolgens naar Nederland 
komen. Dat is een braindrain voor die 
landen en daar kunnen ze een finan-
cieel model op zetten dat interessant 
is, maar dan moet wel de kwaliteit van 
de opleidingen vergelijkbaar zijn. Als 
ze niet geheel op hetzelfde niveau zijn, 
moet er ondersteuning aangeboden 
worden om ze wel geschikt te maken 
voor de Nederlandse markt. Ik denk dat 
de afhankelijkheid van buitenslands ge-
diplomeerde tandartsen ons kwetsbaar 
maakt. Dat is moreel onaanvaardbaar 
én onverstandig. Stel dat ze weer te-

“Striktere regels 
voor zzp’ers werken 

belemmerend”

“In de Mondzorgalliantie Lounge kun 
je lezingen volgen, bijvoorbeeld over de 

mondzorgcoach op het consultatiebureau”
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